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Zawód: Trendsetter 
 
[bookmark: _GoBack]Kim tak właściwie jest obco brzmiący "trendsetter"? Z ang. to  ustalacz mody – samorodny lider opinii, wzór do naśladowania, promotor trendów. To osoba, którą można nazwać barometrem trendów. Zna się na modzie i najnowszych trendach, bywa w modnych klubach. Dobrze orientuje się co i gdzie się dzieje, co jest aktualnie na topie. Ma szerokie grono znajomych, liczących się z jego zdaniem. Ogólnie rzecz biorąc, trendsetter wyznacza i kreuje nowe trendy. 
 
Obowiązki zawodowe: 
 
Zadaniem trendsettera jest promowanie konkretnej marki. Często firma ubiera go                 w modne, atrakcyjne i przede wszystkim drogie ubrania, wyposaża w najnowszy model telefonu komórkowego, czasami również samochód. Pracownik nie może się jednak zdradzić. Cała sztuka polega na tym, aby inni ludzie nie zorientowali się, o co tak naprawdę chodzi. Taka forma reklamy wymaga wyczucia. Trendsetter promuje                       w towarzystwie samego siebie, tak aby "ofiara" myślała o nim jak najlepiej. Konsument ma zobaczyć, jak dobrze być świetnie ubranym, stylowym człowiekiem. Podświadomie porównujemy się z nim, mimowolnie kojarzymy konkretne marki z konkretną osobą                i najczęściej wybieramy właśnie je. Sprawa nie ogranicza się tylko do odzieży oraz sprzętu elektronicznego. Równie dobrze trendsetter potrafi wypromować markę piwa, napoju, a nawet słodyczy. Skoro ktoś tak "fajny" pije akurat "to" piwo i przegryza je właśnie "tym" batonem, to czemu nie ja? Wielu konsumentów wybierze właśnie ten produkt. 
Trendsetterzy zatrudniani przez firmy to nowy element pejzażu polskiej wielkomiejskiej dżungli. Firmy widzą w tych młodych ludziach, wrażliwych na trendy potencjał i szansę na promocję swoich produktów.  

Wykształcenie i wymagania zawodowe: 
 
Wszystko wygląda wspaniale - drogie ciuchy, super sprzęt, życie jak niekończąca się impreza. Prawda wygląda nieco inaczej. Bycie "żywą reklamą" to ciężka, stresująca praca. W ciągu dnia należy skontaktować się z kilkoma ludźmi, brylować w klubach, poznawać nowe "ofiary". Trendsetter musi ciągle wyszukiwać potencjalnych naśladowców. Wykorzystuje świetnie przygotowane teksty, które mają sprawić, że zaraz pobiegniemy do sklepu i kupimy coś polecanego. Nie traci kontaktu z upatrzonymi "ofiarami". Zbiera numery ich telefonów, udaje zainteresowanie, musi bliżej poznać klienta. Prędzej czy później ów ustalacz mody dzwoni, pyta np. o rodzinę, aby po chwili wtrącić coś o nowym modelu telefonu, świetnym "browarze". Najlepiej określa  go                4-punktowa zasada: wyglądać, bywać, znać, wiedzieć. Zazwyczaj jest to osoba młoda, atrakcyjna. Dusza towarzystwa, pełna wiary we własne siły. Głównym atutem jest przebojowość i wyczucie smaku. Wartością jest tutaj własne ciało.  
 
 
Wynagrodzenie: 
 
Trendsetter za swoją pracę otrzymuje „gratisy” w postaci promowanych przez siebie produktów, które świadczą o wysokim statusie i jednocześnie zwracają uwagę oraz uwiarygodniają traendsettera. Są to modne ubrania, nowoczesny sprzęt multimedialny, perfumy, telefon komórkowy, mp3, samochód,  itp. 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Opracowano na podstawie źródeł: 
 
http://www.wiadomosci24.pl/artykul/zawod_trendsetter_lansuj_marke_za_pieniadze_18083.html  http://www.streetcom.pl/language-PL/Trendsetter/ http://wiadomości.o2.pl/?s=512&t=7155 
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